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Sarah Jansegers
Sticky Note
My Vision on AI and CreativityGenerative AI is voor mij een creatieve bondgenoot die de manier waarop ik werk en denk transformeert. In mijn werk bij TASH zie ik AI niet als een vervanging, maar als een verlengstuk van menselijke creativiteit—een hulpmiddel dat routinewerk vereenvoudigt en ruimte schept voor diepere, betekenisvolle ideeën. AI helpt mij niet alleen om sneller en efficiënter te werken, maar ook om mijn klanten te laten zien wat mogelijk is als technologie en intuïtie elkaar versterken.Ik geloof dat AI een bron van helderheid, schoonheid en consistentie kan zijn, zolang de menselijke factor centraal blijft staan. De sleutel tot succes ligt in het combineren van technologie met de energie, visie en timing die alleen mensen kunnen brengen. AI ondersteunt me in het ontwikkelen van branding en content die niet alleen functioneel is, maar ook emoties oproept en betekenisvolle connecties creëert.Mijn missie is om de angst en onwetendheid rond AI weg te nemen door te laten zien hoe het een kracht voor het goede kan zijn. Of het nu gaat om campagnes, storytelling of strategie, ik gebruik AI om verhalen tot leven te brengen met een impact die verder gaat dan het verwachte. Samen met AI creëer ik een synergie die merken en mensen verbindt op een manier die uniek, authentiek en inspirerend is.“AI is geen magie, het is een gereedschap. De magie ontstaat als je het combineert met menselijke creativiteit en intentie.”
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Rebranding Intys HR naar Weevo HROntwikkeling van een rebrandingconcept dat innovatie en samenwerking centraal stelt. Voor medewerkers: een kaart van ‘growing paper’ met de belofte “Let’s create a great plant(t)”. Voor klanten: een stijlvolle houten box met levende plantjes en de brand phrase “Let’s grow together”. Deze acties versterkten zowel interne betrokkenheid als externe partnerships en gaven het vernieuwde Weevo HR een frisse, toekomstgerichte uitstraling.Uitgebreide verfijnde versie (voor portfolio):In opdracht van de nieuwe CEO ondersteunde ik de volledige transitie van Intys HR naar Weevo HR, met concepten die zowel medewerkers als klanten inspireerden en betrekten.Voor de medewerkers ontwierp ik een kaart van ‘growing paper’ – papier met ingelegde plantzaadjes – met de slogan “Let’s create a great plant(t)”, een speelse knipoog naar hun frisse en innovatieve manier van werken. Het idee symboliseerde de gezamenlijke groei en nieuwe koers van de organisatie, wat direct resoneerde bij het team.Voor klanten creëerde ik een stijlvolle houten box, met daarin twee levende plantjes en de nieuwe brand phrase “Let’s grow together” ingebrand. Dit werd gekoppeld aan het nieuwe logo en weerspiegelde de belofte van duurzame samenwerking en gedeelde groei. Deze boxen werden verstuurd naar 300 klanten en zorgden voor een golf van positieve reacties.De acties gaven de rebranding een visuele en tastbare vorm die perfect aansloot bij de vernieuwde koers van Weevo HR als een toekomstgerichte en samenwerkingsgerichte organisatie. Het project werd niet alleen een interne hit, maar ook een krachtige statement naar klanten.Energie: “De belofte van groei” – deze rebranding bracht nieuwe vitaliteit en een verfrissende upgrade die vertrouwen uitstraalde, zowel binnen het team als naar de markt.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Campagne “Haal een kluis in huis” voor DombrechtVoor Dombrecht Distribution, specialist in sloten en kluizen, ontwikkelde ik de interactieve campagne “Haal een kluis in huis”, gericht op het stimuleren van de verkoop bij retailers en het versterken van de merkbekendheid.Het concept draaide om beleving en betrokkenheid. Elke retailer ontving een toonbankkluis ter waarde van €400, samen met bijbehorende brochures. De presentatie werd versterkt door een creatief “pad” van geldbiljetten op de vloer, dat klanten rechtstreeks naar de kluis leidde. De kluis, deels open en gevuld met valse juwelen en goud, diende als visuele eyecatcher en trok direct de aandacht van voorbijgangers.Retailers hadden de keuze: ze konden de kluis houden of verkopen, mits deze gedurende een bepaalde periode prominent op de toonbank stond. Dit gaf de campagne een speels element dat zowel nieuwsgierigheid als interactie opwekte. Klanten werden uitgenodigd om letterlijk dichterbij te komen en zo ook kennis te maken met de producten en het merk.De kracht van de campagne lag in de balans tussen visuele aantrekkingskracht en commercieel inzicht: het trok de aandacht, stimuleerde interactie en liet een blijvende indruk achter.Energie: “Geven alvorens te ontvangen” – deze campagne toonde aan dat een opvallende en tastbare aanpak niet alleen klanten trekt, maar ook waarde en vertrouwen creëert bij de retailers zelf.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Social video - Feel Every Color of Magic MoroccoFeel Every Color of Magic: Morocco – De Kracht van Creativiteit en TechnologieIn dit project liet ik zien hoe AI naadloos kan samensmelten met menselijke creativiteit. Mijn off-road avontuur in de Marokkaanse woestijn werd vastgelegd met drone- en camerabeelden, versterkt door de speciaal gegenereerde AI-song ‘Desert Flow’. Met tools als CapCut voor editing en ChatGPT voor verfijning van de storytelling, creëerde ik een meeslepende video die zowel visueel als emotioneel aanspreekt.De video belichaamt mijn 1+1=3 principe: de perfecte harmonie tussen beeld, geluid en verhaal. Het project gaat verder dan alleen reiscontent; het is een krachtig voorbeeld van hoe merken en bedrijven hun unieke vibe in beeld en geluid kunnen vertalen, of het nu gaat om retreats, reisorganisaties of andere storytellingcampagnes.Met dit project geef ik vorm aan een nieuwe visie op branding: één waarin AI een bondgenoot is, niet een vervanging, en waarin technologie menselijke creativiteit naar ongekende hoogten tilt.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Wijnetiket voor nieuwe Delhaize OpwijkVoor de opening van Delhaize Opwijk ontwierp ik een exclusief wijnetiket dat de identiteit van de gemeente op een speelse en persoonlijke manier weerspiegelt.Het ontwerp combineert subtiele, lokale kenmerken met een ambachtelijke uitstraling. De gele vorm op het etiket symboliseert de contouren van Opwijk op de kaart, terwijl de blauwe lijn de rijke waterstromen van de gemeente benadrukt. Deze elementen werden uitgewerkt in een handgetekende en geschilderde stijl, wat het etiket een warme en uitnodigende uitstraling geeft.Het resultaat is een uniek etiket dat niet alleen de opening van Delhaize Opwijk markeerde, maar ook de trots en verbondenheid van de gemeenschap tot uiting bracht. Een ontwerp dat perfect balanceert tussen lokaal karakter en creatieve flair.Energie: “Lokaal en speels” – een ontwerp dat de essentie van Opwijk vangt en de verbinding met de gemeenschap op een stijlvolle manier viert.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Rebranding en Eventplanning Transport L. Van BogaertVoor het familiebedrijf Transport L. Van Bogaert realiseerde ik een volledige rebranding en de organisatie van een groots jubileumevenement ter ere van hun 100-jarig bestaan. Het project combineerde strategisch design, storytelling en eventorganisatie om zowel het verleden als de toekomst van het bedrijf krachtig neer te zetten.De rebranding bracht een frisse uitstraling met respect voor traditie. Het logo en de huisstijl werden hertekend met behoud van herkenbaarheid, terwijl de communicatie de betrouwbaarheid en klantgerichtheid van de firma benadrukte. Onder het motto ‘This truck brings luck’ kregen de vrachtwagens een nieuw design met een klaverblad als symbool van succes en vertrouwen. Een nieuwe service voor opslagruimtes werd geïntroduceerd onder de slogan ‘Service in één opslag’, waarmee het innovatieve karakter van het bedrijf werd versterkt.Het jubileumevenement, georganiseerd in hun nieuwe opslagruimte, transformeerde de locatie in een stijlvolle en volledig on-brand eventlocatie. Het event omvatte entertainment, catering, en een indrukwekkende presentatie van de volledige vloot, waaronder een kraanwagen van Faymonville. Demonstraties door de brandweer en politie onderstreepten het belang dat het bedrijf hecht aan veiligheid en innovatie. Voor bezoekers was er een interactieve beleving met een springkasteel, pannenkoeken en een open bar, wat zorgde voor een gezinsvriendelijke sfeer.Dit project creëerde niet alleen een krachtig merkverhaal, maar bracht ook medewerkers, klanten en partners samen in een viering van verleden, heden en toekomst.Energie: “Trots en traditie in volle expansie” – dit project sloeg een brug tussen een rijke geschiedenis en een ambitieuze toekomst, en benadrukte de betrouwbaarheid, innovatie en menselijke connectie die Transport L. Van Bogaert uniek maakt.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Fasttel Box - Luxe verzendbare productbrochures Voor Fasttel (Door Entry Systems) ontwierp en coördineerde ik een luxe verzendbare box die de kernwaarden van het merk – technische perfectie en high-end uitstraling – perfect weerspiegelt. De box was bedoeld om internationale klanten te imponeren en bevatte alles wat nodig was voor een volledige presentatie van het assortiment.De inhoud bestond uit acht prijslijsten van topdevices, een algemene prijslijst, een introductiebrief, een gepersonaliseerd potlood, een scherper en een notitieblok, alles in drie talen (Engels, Nederlands en Frans). Om de precieze uitstraling en afmetingen te garanderen, werkte ik nauw samen met mijn contacten in China voor de productie van de box. Het drukwerk van de brochures werd uitgevoerd door vertrouwde lokale partners om consistentie en kwaliteit te waarborgen.Ik begeleidde het volledige proces, van concept en design tot productfotografie, beeldbewerking en internationale distributie. In totaal werden 6000 luxe Fasttel-boxen wereldwijd verzonden, waarmee niet alleen de technische expertise, maar ook de verfijnde uitstraling van Fasttel werd benadrukt.Energie: “Technische perfectie met high-end flair” – deze box straalt de essentie van Fasttel uit: innovatieve kwaliteit, verfijnde techniek en een uitzonderlijke klantervaring.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Event Branding en organisatie - Annual Witches’ Ball Trailer on You Tube:https://www.youtube.com/watch?v=4ni-XlnUEwIVoor Ladies Circle Dendermonde bedacht en organiseerde ik het jaarlijkse Witches’ Ball, een spectaculair evenement dat volledig was doordrongen van unieke branding en theatrale storytelling. Het project omvatte de creatie van een herkenbaar logo dat het mysterieuze en theatrale karakter van het bal benadrukte, en een organisatie die tot in de puntjes verzorgd was.Eerste editie: Het thema draaide om “De dood van de Opperwitch”. Het decor weerspiegelde een rauwe, rouwende sfeer, compleet met doodskisten en andere attributen die werden gesponsord door lokale begrafenisondernemers. Elk detail, van aankleding tot entertainment, bracht het verhaal tot leven.Tweede editie: Met het thema “A Wicked Wedding” werd het bal getransformeerd tot een duister huwelijksfeest. Van bloederige kaarsen en bloemen tot een luguber vormgegeven dinner in acht gangen – elk element droeg bij aan de unieke sfeer. Communicatie en visuals werden afgestemd op de macabere huwelijksaankondiging, waardoor een totaalervaring werd gecreëerd.Beide edities waren een sensatie, met in elke hoek van het kasteel verrassingen en theatrale hoogtepunten. De sfeer, het entertainment en de op maat gemaakte branding lieten een blijvende indruk achter bij de gasten.Energie: “Duister, gedurfd en onvergetelijk” – het Witches’ Ball was een creatieve speeltuin waarin visuele storytelling, theatrale concepten en een perfecte uitvoering samenkwamen om een evenement te creëren dat niemand onberoerd liet.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Logo Voor Ladies Circle Dendermonde ontwierp ik bij de recharter een logo dat eer doet aan de rijke tradities van Dendermonde en de connectie met meterclub Oostende. Het ontwerp combineert de iconische symboliek van Dendermonde’s Ros met de Vier Heemskinderen en het maritieme karakter van Oostende. Het resultaat is een sierlijk, vrouwelijk zeepaardje met vier bollen over de rug als subtiele verwijzing naar de Vier Heemskinderen. Het embleem straalt klasse en traditie uit in een goud- of okertint, perfect passend bij de waarden van de club.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Job Café en Wervingscampagne voor Transport RosantraTransport Rosantra kampte met een groot tekort aan CE-chauffeurs, wat resulteerde in stilstaande trekkers en hoge kosten. Om dit probleem aan te pakken, ontwikkelde ik een innovatieve wervingscampagne met als kern het Job Café, een feestelijke en laagdrempelige rekruteringsdag die nieuwe chauffeurs aantrok en de bestaande werknemers waardeerde.Het idee: Tijdens een brainstormsessie stelde ik voor om nieuwe chauffeurs te ondersteunen bij het behalen van hun CE-rijbewijs, waarbij Rosantra de kosten zou dekken in ruil voor een vaste termijn in dienst. Dit plan vormde het hart van de communicatie en werd gepresenteerd als een unieke kans.Het event: Het Job Café werd opgezet als een gezellige familiedag met een blauwe loper, ballonnen, springkasteel, pannenkoeken en een open bar. Het terrein van Rosantra bood demonstraties van de brandweer en de mogelijkheid voor kinderen om in vrachtwagens te zitten. De bestaande chauffeurs, het visitekaartje van het bedrijf, werden in de schijnwerpers gezet: de meest ervaren chauffeur kreeg de titel CE Coach en begeleidde nieuwe collega’s tijdens hun opstart.De aanpak: De CEO begroette bezoekers hartelijk bij de ingang en kwam pas in beeld tijdens persoonlijke gesprekken met serieuze kandidaten, wat een persoonlijke en vertrouwde sfeer creëerde. Dit event leverde niet alleen 30 geïnteresseerde sollicitanten op, maar ook een herhaalbaar draaiboek voor toekomstige rekruteringsdagen.Energie: “Dankbaarheid trekt aan” – door een positieve en warme energie te combineren met een strategisch aanbod, creëerde Transport Rosantra niet alleen een succesvolle wervingscampagne, maar ook een cultuur van trots en verbondenheid binnen het bedrijf.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Verkiezingsbrochure voor een lokale politieke partijVoor een lokale politieke partij kreeg ik carte blanche om een verkiezingsbrochure te ontwerpen die de boodschap van samenwerking en betrokkenheid op een visuele en menselijke manier overbracht. Het concept draaide rond een blauwe tafel en stoelen als symbool voor gelijkheid, openheid en verbinding.De blauwe tafel reisde naar diverse locaties in de gemeente en bracht daar mensen samen om de visie van de partij tot leven te brengen. Deze aanpak zorgde voor unieke beelden:- In het rusthuis genoten bewoners van koffie en taart aan de tafel.- Op het voetbalplein werd een potje gevoetbald met lokale jongeren.- In het park werd gepicknickt met gezinnen.- Op het dorpsplein werd samen een pintje gedronken.De realisaties en toekomstplannen van de partij werden in dezelfde visuele en toegankelijke stijl gepresenteerd. De brochure bracht niet alleen het verhaal van de partij, maar ook dat van de gemeenschap: een prachtige gemeente die door samenwerking en intentie de aandacht kreeg die ze verdiende.Energie: “Samen aan tafel” – de brochure benadrukte een drempelloze dialoog tussen inwoners en de partij, en toonde de belofte om écht te luisteren en hiërarchie te doorbreken. De unieke folder, die elke inwoner in de bus kreeg, genereerde veel sympathie en zorgde voor een sterk gevoel van trots binnen de gemeenschap.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Uitnodiging voor themafeest: “Unveil the Artist in You”Voor een uniek themafeest met als concept “Unveil the Artist in You” ontwikkelde ik een uitnodiging die creativiteit en artistieke expressie centraal stelde. Het ontwerp was groot, opvallend en bestond uit drie afzonderlijke kaarten, elk voorzien van beelden van intrigerende kunstinstallaties zoals:- Janine Antoni’s “Loving Care” (1992)- Mark Dion’s “Polar Bears and Toucans” (1991)- Pepon Osorio’s “My Beating Heart” (2000)De keerzijde van elke kaart bevatte een deel van de informatie:-  Why this party?: Een viering van creativiteit en persoonlijke expressie.- Location.- Dresscode.: Gasten werden aangemoedigd om iets te recycleren of een creatieve outfit te dragen.De uitnodiging speelde op speelse wijze in op het thema met slogans als “Be Art!” en “Art Up!”, aangevuld met praktische informatie en een inspirerende verwijzing naar een goed doel. Het geheel straalde moderniteit, lef en persoonlijke expressie uit.Energie: “Creativiteit ontketend” – deze uitnodiging inspireerde en daagde gasten uit om creatief los te gaan, terwijl het thema in elk detail tot leven kwam. Een WOW-uitnodiging die de toon zette voor een gedenkwaardig feest en de innerlijke artiest in iedereen naar boven bracht.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding en Europese campagne voor Philly’s CroquettesVoor Philly’s Croquettes, een premium Belgisch merk van handgemaakte kroketten, creëerde ik een complete branding en een internationale campagne gericht op food events en horecabeurzen door heel Europa.Het project omvatte:- Een stijlvolle, meertalige productbrochure in 15 talen, met professionele foodfotografie die de diverse smaken en varianten perfect in beeld bracht.- Foodtruck-branding: Opvallende, on-brand visuals die de herkenbaarheid van Philly’s versterken.- Uniformen voor medewerkers die professionaliteit en gastvrijheid uitstralen.- XL eye-catchers, waaronder een opvallende inflatable Philly’s Pop, ontworpen om aandacht te trekken op foodbeurzen en evenementen.De slogan “Premium Belgian Handmade Croquettes” werd vertaald in een branding die vakmanschap en luxe uitstraalt, zonder aan toegankelijkheid in te boeten. Dit alles zorgde ervoor dat Philly’s zowel op nationaal als internationaal niveau impact maakte.Energie: “Smakelijk vakmanschap” – de branding en campagne vingen de essentie van Philly’s Croquettes: authentiek, luxueus en onweerstaanbaar. Dit project positioneerde het merk als een toonaangevende speler in de Europese foodscene, en bracht de unieke Belgische ambacht op een innovatieve manier naar voren.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Campagne voor decoratiewinkel Van De VeldeVoor Decoratiewinkel Van De Velde ontwikkelde ik een krachtige campagne onder het thema “Creëer je eigen stijl”. De focus lag op het inspireren en uitdagen van klanten om hun interieur te zien als een weerspiegeling van hun identiteit.De campagne bestond uit:- Een gedurfde one-vision visual die het hele unieke gebouw inpakte. De visual toont een sensuele vrouw met blonde dreadlocks, een kleurrijke tattoo sleeve en intense blik, gekleed in slechts een slip. Dit beeld, provocerend maar niet choquerend, belichaamt persoonlijke expressie en stijl.- De slogan “Stijl is weten wie je bent. Wie ben jij?”, die klanten uitnodigde om na te denken over hoe hun interieur hun persoonlijkheid weerspiegelt.- Grote spreekballonnen in de showroom met prikkelende teksten, die de boodschap versterkten en klanten aanmoedigden om zichzelf te laten zien en te experimenteren met stijl.Deze visueel indrukwekkende campagne trok niet alleen voorbijgangers naar de winkel, maar zorgde ook voor een sterke merkbeleving. Klanten werden uitgenodigd om hun eigen creatieve potentieel te omarmen, met Van De Velde als partner in het creëren van een uniek interieur.Energie: “Durf je stijl te leven én te tonen” – een visueel krachtige campagne die klanten inspireerde om hun persoonlijke stijl te omarmen en zichtbaar te maken. Van De Velde positioneerde zich hiermee als dé keuze voor wie niet bang is om zijn interieur als statement te gebruiken.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Huisstijl en brochure voor Terrassen Van HoofVoor Terrassen Van Hoof creëerde ik een volledig nieuwe huisstijl en branding, inclusief logo, advertenties en een uitgebreide productbrochure. Deze herpositionering benadrukte de eindeloze mogelijkheden en functionaliteiten van hun terrassen, met een sterke focus op kwaliteit en maatwerk.De brochure werd een krachtig verkoopmiddel waarin technische tekeningen, sfeerbeelden en hoogwaardige fotografie naadloos werden gecombineerd met een indrukwekkend portfolio aan realisaties. De windschermen, een belangrijk verkoopargument, kregen extra aandacht in zowel visuals als teksten. De tweetalige slogan “Een terras dat presteert” / “Une terrasse qui prospère” benadrukte de meerwaarde van hun terrassen, zowel in duurzaamheid als in esthetiek.Met het oog op een brede doelgroep, bestaande uit horecaondernemers in België, Nederland en Frankrijk, richtte de communicatie zich op de praktische voordelen van de producten in uitdagende weersomstandigheden.Energie: “Creatief en betrouwbaar” – de herbranding gaf Terrassen Van Hoof een sterke identiteit, waarbij functionaliteit en visuele aantrekkingskracht perfect samenvloeiden. Deze aanpak zorgde voor een duidelijke positionering als innovatieve en betrouwbare partner binnen de horeca.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding voor Adam & Eve - Non-alcoholische gins met een verleidelijk randjeVoor Adam & Eve, een Belgische non-alcoholische ginlijn, ontwikkelde ik een branding die speelt met dualiteit: onschuld versus verleiding. Het merkconcept, “Adam & Eve – Innocent Spirits”, herinterpreteert de iconische bijbelse figuren met een prikkelende, eigentijdse twist.De fleslabels werden een kunstwerk op zich, met gedurfde kleuren en rijke texturen. Aan de binnenkant van het etiket onthult een intrigerende slangenskin-print de subtiele connectie met de verleiding uit het paradijs. Dit design versterkt de ervaring: bij het verbreken van de zegel met de Adam & Eve-boom verdwijnt de onschuld symbolisch, terwijl de verleidelijke smaak en branding blijven.Het concept combineerde storytelling met verfijning, gericht op ginliefhebbers die op zoek zijn naar een alcoholvrij, laagcalorisch alternatief. De pakkende slogan en visuele identiteit positioneerden Adam & Eve als zowel elegant als spannend, met een unieke balans tussen klassiek en modern.Energie: “De verleiding begint bij het openen” – Adam & Eve brengt een geraffineerde alcoholvrije ervaring tot leven, waarin branding en beleving naadloos samensmelten om een blijvende indruk te maken.



18sarah jansegersCV

Sarah Jansegers
Sticky Note
Jobdag voor Adfors Saint-GobainVoor Adfors Saint-Gobain organiseerde ik een uitgebreide jobdag die zowel structuur als creativiteit combineerde. De campagne startte met de verspreiding van 35.000 folders in geselecteerde regio’s, voorzien van de slogans “Adfors zoekt extra kracht” en “Kies voor meer en beter”. Het visuele concept werd versterkt door dynamische superheld-illustraties, die de werknemers als helden neerzetten en gericht waren op het aantrekken van nieuwe talenten.Om het evenement gestructureerd en efficiënt te laten verlopen, ontwikkelden we een extern online platform. Bezoekers konden zich inschrijven en een tijdsblok reserveren, wat de organisatie en persoonlijke ontvangst optimaliseerde. De jobdag zelf bood een unieke ervaring: exclusieve rondleidingen in de productieomgeving – een inkijk die nooit eerder werd gegeven – en een warme, gezinsvriendelijke sfeer met entertainment, geschenken en interactieve activiteiten.Het thema van de campagne benadrukte dat Adfors haar werknemers als “helden” ziet, met de boodschap dat zij onderdeel kunnen worden van een organisatie die verder gaat dan alleen werk. Deze boodschap resoneerde sterk bij de bezoekers en versterkte het imago van Adfors als een innovatieve en betrokken werkgever.Energie: “Helden welkom” – door persoonlijke connectie, dynamische visuals en een unieke beleving trok de jobdag niet alleen talenten aan, maar benadrukte het ook de kracht van samenwerking en groei binnen Adfors.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding voor Totem Chocolate  - Vloeibare chocolade uit een blikVoor Totem Chocolate ontwikkelde ik een complete branding en visuele strategie voor hun innovatieve product: vloeibare chocolade in blik. Het concept was gericht op speelsheid, verleiding en gebruiksgemak, waarbij de branding zowel jong als volwassen doelgroepen aansprak.Het logo en embleem weerspiegelden de unieke aard van het product, terwijl de kleurrijke en aantrekkelijke sleeves voor de blikken de drie heerlijke smaken – melk, puur en wit – visueel tot leven brachten. Voor de promotiecampagne combineerde ik traditionele fotografie met AI-gegenereerde visuals, waarbij de dynamiek van druipende chocolade in al zijn smeuïge perfectie werd vastgelegd.De campagne richtte zich op kinderfeesten en food events en omvatte pancartes, flyers en social visuals. Het speelse ontwerp en de sterke storytelling benadrukten de mogelijkheden van vloeibare chocolade als feestelijke en verrassende ervaring.Energie: “Smakelijke verleiding” – Totem Chocolate combineert speelsheid, creativiteit en onweerstaanbare visuals, waardoor vloeibare chocolade een unieke en aantrekkelijke identiteit krijgt die zowel jong als oud aanspreekt.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
60 Jaar De Verffabriek - Jubileumcampagne en restylingVoor De Verffabriek, producent en verkoper van verf en vernis, ontwikkelde ik een uitgebreide jubileumcampagne ter ere van hun 60-jarig bestaan. Onder de slogan “60 jaar in de verf” gaf ik vorm aan een feestelijke opendeurmaand met een breed scala aan acties die de band met de lokale gemeenschap versterkten.De campagne begon met een opvallende etalage-actie: een gigantisch visnet gevuld met honderden ballonnen. Bezoekers konden raden hoeveel ballonnen erin zaten en maakten kans op een cadeaucheque van €2500 aan verfmateriaal. Dit creëerde een unieke interactie met het publiek en trok veel aandacht. Daarnaast werd een fysieke taart van verfblikken gecreëerd als visueel statement en werd een fotoshoot georganiseerd om de ludieke en creatieve kant van het merk te benadrukken.Gasten genoten dagelijks van vers gebakken, gepersonaliseerde cupcakes, wat zorgde voor een feestelijke sfeer in de winkel. De campagne bracht letterlijk kleur in de regio en versterkte de toegankelijkheid en speelsheid van het merk. Het eindejaarsgeschenk “Een frisse blik op 2016” onderstreepte de missie van De Verffabriek om mensen te inspireren tot kleine of grote vernieuwingen in hun interieur en exterieur.Energie: “Frisse wind, frisse kleuren” – de jubileumcampagne gaf De Verffabriek niet alleen een feestelijke uitstraling, maar versterkte ook de toegankelijkheid en creatieve aantrekkingskracht van het merk bij klanten in de regio en daarbuiten.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding voor Architect Chris Moortgat Voor Architect Chris Moortgat kreeg ik volledige creatieve vrijheid om zijn unieke visie te vertalen naar een krachtig logo en een harmonieuze website. Het logo werd ontworpen met zwarte Chinese inkt en bestaat uit een vloeiende lijn die doet denken aan een landschap. Dit element symboliseert zijn architecturale handtekening, met een strakke goud- of okerkleurige bol die de zon representeert. Het geheel straalt balans en verfijning uit.De bijpassende website werd ontworpen met een minimalistische en overzichtelijke esthetiek, waarin de focus ligt op het werk van Chris: architectuur als een samensmelting van vorm, functionaliteit en schoonheid. De slogan “Ieder verdient zijn mooiste plek onder de zon” vormt de kern van zijn verhaal en werd geïntegreerd in de branding, wat direct een gevoel van verbinding en aspiratie oproept.De kracht van dit project ligt in de subtiele harmonie tussen esthetiek en betekenis. Het ontwerp communiceert zijn belofte en vakmanschap, terwijl het tegelijkertijd uitnodigt tot inspiratie en vertrouwen.Energie: “Harmonie en creativiteit” – het logo en de website vertalen de unieke visie van Chris Moortgat naar een krachtig visueel en digitaal verhaal, dat zowel stijl als professionaliteit ademt.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding Het PatronaatVoor Het Patronaat, een gloednieuw high-end restaurant gevestigd in een historisch pand, ontwierp ik een volledige branding die de verfijnde sfeer en unieke charme van de locatie weerspiegelt. De chef-kok vroeg mij om “een logotje te bedenken,” maar ik ging veel verder.Het logo combineert de initialen P en H, subtiel verwerkt tot een koksmuts – een speelse knipoog naar het vakmanschap in de keuken. Dit ontwerp werd de basis van een visuele identiteit die vakmanschap en stijl belichaamt. De brand phrase “Een huis vol smaak” benadrukt niet alleen de verfijning van de gerechten, maar ook de unieke ambiance die het restaurant tot een totaalbeleving maakt.Ik ontwikkelde luxe menukaarten, cadeaubonnen verpakt in glazen bokalen en stijlvolle doggy bags – elk detail ontworpen om de gasten een blijvende indruk mee te geven. Daarnaast werd het merk doorgetrokken in social media visuals en fotografie die de essentie van Het Patronaat vastleggen: smaak, stijl en gastvrijheid.Energie: “Stijlvolle verfijning” – een branding die de unieke klasse en charme van Het Patronaat visueel en inhoudelijk naar een hoger niveau tilt, en gasten uitnodigt voor een onvergetelijke culinaire ervaring.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Intuitief design voor Angelik. Voor Angelik ontwierp ik een uniek geboortekaartje dat volledig gebaseerd was op intuïtie. Zonder enige voorkennis over de naam van het kindje – alleen het gegeven dat het een meisje was – liet ik me inspireren door een kleurrijk, gepixeld engeltje. Terwijl ik ontwierp, voelde ik letterlijk: “Ik ben een engel.”Pas nadat de ouders het kaartje zagen, bleek dat het meisje Angelik heette, met het woord “Angel” verborgen in haar naam. De ouders waren meteen enthousiast en belden me om te vertellen hoe bijzonder en passend het ontwerp voor hen voelde.Dit project weerspiegelt de magie van intentie en connectie, en hoe energie en creativiteit elkaar versterken. Het geboortekaartje werd een unieke en betekenisvolle uiting van liefde, intuïtie en schoonheid.Energie: “Geen toeval, maar connectie” – een creatie waarin menselijke intuïtie en kunst samenvloeien, en waar elk detail resoneert met de kern van het verhaal.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding Flex AdvocatenVoor Flex Advocaten ontwikkelde ik een totale branding die de kernwaarden van dit jonge, dynamische advocatenkantoor weerspiegelt.Van merknaam tot visuele identiteit: het logo, uitgevoerd in handgetekend, ‘analytisch’ blauw, draait om de X van Flex. Dit kruis symboliseert de handtekening – hét symbool van zakelijke overeenkomsten – maar verwijst ook naar de universele handtekening van iemand zonder persoonlijke signatuur. Deze subtiele knipoog wijst op het belang van juridische bewustwording en een proactieve aanpak.De branding wordt verder versterkt door de campagnezin: “Uw bedrijfsadvocaat voor het te laat is”, die ondernemers aanspoort tijdig actie te ondernemen. Het geheel combineert professionaliteit, laagdrempeligheid en een sterke focus op empowerment, met een uitstraling die vertrouwen en expertise uitstraalt.“Toegankelijk meesterschap” – een branding die de unieke mix van expertise en menselijke benadering perfect vertaalt naar een krachtige visuele en strategische identiteit.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding De Bruyn - Van HeeVoor een advocatenkantoor, geleid door twee vrouwelijke advocaten, ontwikkelde ik een logo en huisstijl die hun gedeelde visie en kracht weerspiegelen. Het logo toont twee strakke vrouwelijke iconen met witte advocatenbefjes, een subtiele en krachtige verwijzing naar hun professionele identiteit. Dit ontwerp symboliseert niet alleen gelijkwaardigheid, maar ook hun houding: ze staan er én staan klaar voor hun cliënten.De visuele kracht van het logo werd doorgetrokken in de huisstijl, gevelinrichting en belettering, waardoor het kantoor een sterke, iconische en herkenbare uitstraling kreeg. Het ontwerp inspireert, maakt indruk en straalt vertrouwen uit – perfect passend bij de missie en energie van dit dynamische duo.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Tea party with a twistCreatie van een uitnodiging en concept voor het gezamenlijke verjaardagsfeest van twee vrienden die elk 40 werden, met een verrassend thema dat niets was wat het leek.De uitnodiging bestond uit een originele kaart met een theezakje en de ludieke tekst ‘Join us Forty’ – een speelse woordspeling op 40 en for tea. Het gaf een ingetogen, charmante indruk en liet de gasten denken dat ze een gezellig theekransje tegemoet gingen.Bij aankomst aan de feestlocatie zagen de gasten een volledig gedekte tafel buiten, met een oud Vlaams theeservies, kaarsen en theekannen – de perfecte setting voor een schijnbaar rustige, traditionele theemiddag. Maar eenmaal binnen sloeg de sfeer om: de avond barstte los in een uitbundige, energieke party die recht deed aan de levenslust en de humor van de jarigen. Het contrast tussen de subtiele aankondiging en de werkelijke feestvreugde versterkte de impact van het thema.“Van theekransje naar knalfeest” – een creatief en onverwacht concept dat de gasten op het verkeerde been zette en hen liet ervaren dat niets is wat het lijkt. Het thema was een perfecte weerspiegeling van de feestneuzen en hun gevoel voor humor en levensvreugde.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Lokaal winkelen wordt beloondOm lokaal winkelen te stimuleren tijdens de feestdagen, ontwierp ik een campagne die de kracht van gemeenschap en lokaal ondernemerschap benadrukte. De campagne draaide om een stijlvolle eindejaarsbrochure waarin deelnemende handelaars hun unieke producten en aanbiedingen presenteerden.Bij elke aankoop ontvingen klanten een kansbon, waarmee ze na de feestdagen een royale cadeaucheque konden winnen. Deze cheque was te besteden bij een van de lokale ondernemers, waardoor het idee van geven en ontvangen centraal stond. De actie bracht niet alleen de gemeenschap dichter bij elkaar, maar gaf ook een economische boost aan de lokale handel.Energie: “Geef lokaal, groei samen” – een warme en verbindende campagne die lokaal winkelen aantrekkelijk maakte en feestelijk werd onthaald.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Truck Branding voor SabcobelVoor Sabcobel, de Belgische expert in industriële koeloplossingen, creëerde ik een truck branding die letterlijk en figuurlijk in beweging zet. Het concept “On our way to cool customers” combineert frisse kleurverlopen en speelse typografie, met een vleugje humor die de klantgerichte aanpak van Sabcobel perfect weerspiegelt.De visuals doen meer dan opvallen onderweg; ze vertellen een verhaal van toewijding en innovatie. Sabcobel, al meer dan 50 jaar exclusief verdeler van de toonaangevende Epta-koelmeubelen, levert oplossingen op maat voor gekoelde en bevroren producten. Met deze branding wordt niet alleen hun marktleiderschap onderstreept, maar ook hun missie om klanten ‘cool’ te houden in elke betekenis van het woord.Energie: “Koel, krachtig en klantgericht” – deze branding zet Sabcobel neer als een toonaangevende partner, met vrachtwagens die zowel herkenbaarheid als hun innovatieve spirit uitstralen.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Logo’s voor VERKO en DDS Intercommunale DendermondeVoor VERKO en DDS Intercommunale Dendermonde ontwierp ik twee logo’s die hun respectieve kernwaarden en missie perfect belichamen.Het logo van VERKO, gespecialiseerd in duurzaam afvalbeheer, is geïnspireerd door ecologische harmonie. De organische vormen en natuurlijke kleuren onderstrepen hun toewijding aan een milieubewuste aanpak en de verbinding tussen mens en natuur.Het logo van DDS, gericht op stedenbouwkundige ontwikkeling, weerspiegelt de balans tussen stedelijke groei en behoud van het milieu. De strakke lijnen en heldere structuur symboliseren vooruitgang en samenwerking, met een subtiele verwijzing naar duurzaam bouwen en innoveren.Energie: “Harmonie en vooruitgang” – deze logo’s vangen de essentie van beide organisaties en stralen zowel betrouwbaarheid als een toekomstgerichte visie uit.
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Sarah Jansegers
Sticky Note
Pocketfolder en Luxe Sleeves voor BodybalanceVoor Bodybalance creëerde ik een project dat functionaliteit en luxe combineerde. De luxe sleeves, ontworpen voor cadeaubonnen, vormen een stijlvolle en praktische verpakkingsoplossing: altijd klaar om direct af te geven, zonder extra inpakwerk. Deze premium presentatie versterkte de merkuitstraling en verbeterde de klantervaring.Daarnaast ontwierp ik een compacte pocketfolder, zo groot als een rijbewijs, waarin het brede aanbod aan diensten – van wellness tot afslanking – overzichtelijk werd weergegeven. Dit elegante formaat zorgde ervoor dat de folder makkelijk werd aangenomen en niet snel werd weggegooid. De folders vonden hun weg naar toonbanken van omringende zaken, wat de zichtbaarheid en het bereik van Bodybalance verder vergrootte.Energie: “Compacte luxe, groots in impact” – dit project bracht verfijning en toegankelijkheid samen, met een tastbare en blijvende connectie tussen Bodybalance en haar klanten.

Sarah Jansegers
Sticky Note
Branding KAAI31Voor KAAI31, een stijlvolle brasserie aan de oevers van de Schelde, ontwikkelde ik een volledige branding die naadloos de ziel van de zaak weerspiegelt. De uitbaatster vroeg aanvankelijk enkel om een logo, maar ik zag de mogelijkheid om een totaalconcept te creëren dat haar persoonlijkheid en passie volledig tot uiting brengt.Het logo en de huisstijl werden geïnspireerd door haar no-nonsense attitude, liefde voor muziek en sterke lokale verbondenheid. Deze elementen vertaalde ik naar een branding met karakter: elegant en toegankelijk, met een levendige energie. Naast het logo ontwierp ik menukaarten, cadeaubonnen, socialmediavisuals, placemats en meer. De bijhorende fotografie bracht de warme ambiance van KAAI31 perfect tot leven, met een focus op de unieke mix van verfijnde dranken en een toegankelijke menukaart.Energie: “Echtheid en karakter” – de branding omarmt de persoonlijkheid van de uitbaatster en haar brasserie, en legt de nadruk op warmte, muzikaliteit en de charme van de unieke locatie.
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